Projekt-ldee: Kinderkaufhaus

Auf 600 Quadratmetern
alles furs Kind

Mitihrem Kinderkaufhaus gehen zwei Griinderinnen neue Wege: Sie ver-
kaufen individuell gestaltete Kindermdobel und bieten kiinsUerisch ambi-
tionierten Mittern die Chance, ihre Einzelstiicke in Verkaufsboxen zu
priasentieren. Ein ambitioniertes Projekt mit Erfolgsaussichten.
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Golinisch (li.) und Elke Nuxoll-Blaurock.

ine lypische Szene im Kol-
E ner Kinderkauthaus Loft

1004: Elke Nuxoll-Blaurock
(38) verhandelt mil einer jungen
Frau, die ihr selbst kreiertes Kin-
derbesteck mit bunten Griffen aus
Modelliermasse tiber den Laden
verkaufen maochte. Es entspinnt
sich ein Miitter-Fachgespriich, ob
zu dem Besteck auch Messer
gehdren oder nicht. Man trinki
Milchkalfee und berdt  sich,
wihrend das Kind der Kiinstlerin
ganz vertieft mit den Einzelteilen
eines Kaufladens spielt.

»Wir bieten hier Frauen die
Moglichkeit, iiber uns ihre indivi-
duell hergestellten Dinge Hir Kin-
der zu verkaulen", erklirt Michae-
la Gollnisch (36), die zusammen
mit Nuxolt-Blaurock die Mabelfir-
ma finjas welt betreibt und im No-
vember 2005 das Kaulhaus eroff-
nete.
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DIE INITIATORINNEN des Themenkaufhauses in eine

I

m Kolner Loft: Michaela

Angefangen hatte alles ungeflihr
im Jahr 2001 hei einem gemeinsa-
men  IFrihstiick: Elke Nuxoll-
Blaurock und Michaela Gollnisch,
beide gerade Miitler geworden,
sabien zusammen und unterhiel-
ten sich dariiber, dass es aul dem
Markt einfach keine wirklich
schonen Kindermdabel gidbe. Wir
haben einfach unsere Entwiirle
mal aulgemalt, uns nach Normen

Kontakt:

Loft 1004 - Ideenwelt
fiir Kindertraume
Michaela Gollnisch und
Elke Nuxoll-Blaurock
Aachener Str. 1004
50858 Koln

Tel. (02 21) 2 97 87 00
www.loft1004.de

erkundigl und so weiter”, erinnert
sich Michaela Gollnisch.

Dabei ergidnzien sich die bei-
Miitter  perfekt:
Michacla Gollnisch hat in Trier
Modedesign studiert und  Elke
Nuxoll-Blaurock bringt ihre Er-
fahrungen aus der Mobelbranche
cin.

den kreativen

1 Jahr Vorbereitungszeit

bis zum Start

Vonder Idee bis zur Eréffnung des
ersten Ladens in der Kolner Land-
aralenstrabe im Jahr 2002 dauerie
es ein gules Jahr. In dieser Zeil
bereiteten die Griinderinnen ihr
Unternehmen vor. Sie nahmen
Komtakt zu einer tschechischen
Schreinerei aufl, die die von ihnen
entworlfenen Mobel produzierte,
fanden Hersteller far Stotfe und
Accessoires ity Kinder, experi-
mentierten il geeigneten
Lacken und Mustern zum Bema-
len der Mabel und so weiter.

Dabei mussten die Jungunter-
nehmerinnen auch Lehrgeld zah-
len. Schnell erkannten die beiden
Neulinge, dass sich das Geschift
mit den tschechischen Schreinern
nicht lohnte. JFir die wird ein
Aufltrag erst bei Stiickzahlen ah
1000 intleressant, wir bestellten
aber gerade mal zehn Teile®, erin-
nert  sich  Michaela  Gollnisch.
<Die Folge war, dass die geliefer-
ten Miabel in der Onalitit so
schlecht waren, dass wir sie
zuriickschicken mussten.”

Heute arbeiten die Unternch-
merinnen  mit einer deutschen
Schreinererei zusammen, die die
Rohmabel liefert. Die Kunden
kénnen sich aussuchen, wie sie
den Schrank, das Bett oder die



IN DEN BEGEHBAREN, MOBILEN VERKAUFBOXEN stellen Anbieterinnen Kleidungs-
stiicke, Taschen und Bilder aus.

Kommode bemalt haben wollen.
Auch individuelle Schriftziige
sind kein Problem.

Das Sortiment von finjas welt
besteht zum einen aus den indivi-
duellen Mébeln und Accessoires
der eigenen Serie, zum anderen
aus zugekaufter Ware. ,Preislich
liegen wir ungefihr im Mittel-
feld®, so Michaela Gollnisch. ,,Ein
Schrank kostet zum Beispiel um
die 1.000 €, ein Kinderstuhl ab
89 €. Wir haben aber auch preis-
wertere Ware im Sortiment wie
etwa Kinderbetten fiir 300 bis
400 €.“ Von der eigenen Linie las-
sen die Unternehmerinnen pro
Quartal zirka 50 Stiicke produzie-
ren.

Die Preise lassen sich zwar
nicht mit denen in Mdbelabhol-
miérkten wie Ikea vergleichen.
Der Blick ins Internet zeigt aber,
dass es sich dabei durchaus um
realistische Zahlen handelt: Unter
www.woodnplay.de beispielswei-
se verlangt der Shopbetreiber
stolze 1.549 € fiir den Kinder-
schrank Abrakadabra der Nobel-
marke Haba.

Das Projekt Loft 1004:
Mdbel, Kleidung und Kurse
Das Geschift von finjas welt Tduft
so gut, dass der 80 Quadratmeter
grobe Laden zu klein wurde. Goll-
nisch und Nuxoll-Blaurock fan-
den im gutbiirgerlichen Stadtteil
Junkersdorf den Loft 1004. Die
600 Quadratmeter grolie Halle,
urspriinglich eine Autowerkstatt,
nutzte vorher eine Modefirma.

LJFir uns ein Gliicksfall, denn die
Biiros mit Computeranschliissen
und so weiter waren bereils fer-
tig", so Gollnisch.

In nur drei Monaten richleten
die Unternehmerinnen die Halle
ein, um noch vor Weihnachten am
5. November eréffnen zu kiinnen.
In der ca. 300 Quadratmeter grofien
Haupthalle sind ein kleiner Café-
bereich, die Kasse sowie auf ei-
nem Podest die Mobelausstellung
von finjas welt untergebracht.

Im hinteren Teil der Halle fin-
det sich ein Schulungsraum, den

sich Anke Nuxoll-Oster mit ihrer
Sprachenschule fiir Kinder und
Erwachsene sprechzeit und die
Diplom-Sportlehrerin Kirstin Ke-
mena-Wallau mit ihren fidelio-
Bewegungskursen teilen. Neben
Biiro- und Lagerrdumen sind hier
auch die Toiletten untergebrachl.

Mobile Boxen als
Shop-in-Shop-System
Links neben der Haupthalle befin-
det sich die Galerie, ein etwa 200
Quadratmeter grofler Raum, in
dem Kiinstlerinnen und Schnei-
derinnen ihre Waren zum Verkauf
anbieten. Der Clou: Die einzelnen
Anbieterinnen préasentieren ihre
professionell in Handarbeit her-
gestellten Kleidungsstiicke, Ta-
schen, Bilder und Schmuck in
derzeit neun grolien, begehbaren
Holzbhoxen. Diese Boxen stehen
aul Rollen, so dass der Verkaufs-
raum stdndig sein  Aussehen
wechseln kinnte. Die Miete he-
triagt 250 € monaltlich plus einer
Provision von 15 Prozent vom
Umsatz an die Organisatorinnen.
Insgesamt 15 Frauen stellen
hier aus, einige teilen sich eine
Box. Das Angebot reicht von
Schwangeren- und Kindermode
iiber Kinderschmuck, Decken, Ta-

Vorteile des Projekts Loft 1004 -
Ideenwelt fiir Kinder(t)raume

Das Kinderkaufhaus bietet den beteiligten Frauen eine Reihe von Vorteilen. Hier die fiinf wichtigs-
ten Punkte:

1. Prisentation der Produkte: Der Loft bietet den Organisatorinnen und Mieterinnen die Még-
lichkeit, ihre Produkte und Dienstleistungen in ansprechender Atmosphére auszustellen, Einzeln
kannte sich keine der Unternehmerinnen ein derart stilvolles Ambiente leisten.

2. Synergieeffekte: Durch die Kombination der unterschiedlichen Angebote gewinnen die einzel-
nen Produkte. Das gemeinsame Thema ,Kind" und die zueinander passende Stilrichtung halten das
gesamte Angebot des Themenkaufhauses wie eine Klammer zusammen. Das Kursangebot bietet
einen Anlass zum Besuch des Ladens und sorgt damit fiir eine weitere Verbreitung des Angebots.

3. Standort: Junkersdorf liegt am Stadtrand von Kéln. Die angrenzenden Stadtteile Lindenthal
und Weiden sind sehr beliebt bei wohlsituierten Familien mit Kindern, die Uber ein tiberdurch-
schnittliches Einkommen verfligen.

4. Verkauf auf Kommissionsbasis: Die beteiligten Frauen zahlen 250 € Festmiete pro Monat fir
die mobilen Yerkaufsboxen, Hinzu kemmen 15 Prozent Umsatzprovison. Dafiir ibernehmen die
Organisatorinnen den Verkauf der Waren, so dass die Kiinstlerinnen nicht selbst anwesend sein
miissen.

5. Vereinbarkeit von Selbststandigkeit und Kindern: Gollnisch und Nuxoll-Blaurock vermieten

| nur an Frauen mit Kindern, die mit ihrem kiinstlerischen Angebot zum Gesamtprojekt passen. Die

Kiinstlerinnen ibernehmen die Gestaltung ihrer Verkaufsbox und miissen nicht persénlich anwe-
send sein. Kinderbetreuung, zum Beispiel bei gemeinsamen Events im Loft, ist selbstverstandlich.
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